
S:プロモーション刺激(stimulus)

O:有機体(Organism)

R:反応(Response)

（コンテンツの質,配信者特性、交流など）

VLOG/ライブコマース

SNS上エンゲージメントUGC

（いいね数、保存数、コメント数など）

認知的要素 (Cognitive)

信頼 / 信任感

認知的態度 / 実用的価値

情報の認知処理
(例: コメントの長さ, 単語密度)

感情的要素 (Affective)

感情的態度 / 好意

ヘドニックバリュー

感情スコア

購買意向
行為傾向

購買行動 

SNSにおける消費者行動分析のフレームワーク
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